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第三届十如论坛在桂林举行 深度聚焦可持续发展 

 
2016 年 11 月 19 日 | 人民网 

 

11 月 17 至 19 日，深度聚焦可持续发展的第三届“十如论坛”在广西桂林举办。论坛吸引超过 300 位国际企业领袖、

政府官员及知名学者参与。和前两届一样，本届论坛继续秉承可持续发展的理念。与会嘉宾围绕文化与建筑 、医疗

卫生、教育和创新等领域展开对话，积极推广地方、区域乃至全球的可持续发展。 

 

过去 30 多年间，我国经济的快速发展对资源和环境造成了巨大压力，我们面对的挑战也日益严峻。“十如论坛”由

世界领先的纺织及成衣制造商溢达集团主办，旨在搭建一个交流平台，探索能平衡经济增长与人文生态的新型发展模

式，确保经济及行业的可持续发展。 

 

我们只有一个地球，经济进步和生态发展不会是“零和”模式 

 

桂林山水甲天下，保护生态环境，发展生态经济，建设生态文明是整个城市发展的根基。选在这座城市搭建一个探讨

可持续发展的交流平台，意义不言而喻。 

 

“十如”之意，指的是整个世界是一个不可分割的整体，每一个单位，如人和自然，都是环环相扣、相互依存。对此，

溢达集团董事长杨敏德表示，要达到可持续发展，我们需要通过环境、资源、经济和人文等多方面的协调来实现和谐

发展。生态保护和可持续发展不光是政府的事。溢达一直坚持实践可持续发展的理念，寻求多方面和谐发展的模式，

从而不断完善自己，并推动行业和国家不断向前。 

 

2014 年首届桂林“十如论坛”，就工业制造、城市规划、建筑设计、供应链管理、产品科技创新、人文旅游和新生

代等各方面的可持续发展理念进行了深入的探讨，共同探索中国下一个发展模式；第二届“十如论坛”以生活为中心，

围绕“衣、食、住、行”四个方面探讨多种可持续的生活方式。 

 

本届论坛主题是“区域的互融互通与可持续发展”。宏碁集团创办人、智荣基金会董事长施振荣表示，人类文明的最

终极追求就是永续经营，实现这个目标，一要创造价值、二要保持利益平衡。 

 

怎样创造价值？他提出，“有形”、“直接”和“现在”的显性价值显而易见，但企业的领导人要对“无形”、“间

接”、“未来”的价值有所预见。 

 

而利益是创造价值的最大诱因，社会价值由所有利益相关者共同创造。只有利益平衡，才能确保发挥团队力量及持续

合作。他的话颇具哲理：“利己可以赢得一时，但利他是长久的，利他是最好的利己。” 

 

他的演讲引起广泛共鸣。《经济学人》周刊记者范思杰引用甘地的话说：“甘地在接受英国记者提问关于印度是否会

跟随英国工业发展的模式时说道，‘英国使用了地球一半的资源来达到现在的繁荣水平，一个像印度一样的国家需要

使用几个地球的资源来达到发展的目的呢？’然而我们只有一个地球，我们需要找到一条能为所有人提供更好生活的

发展道路。” 
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“在美丽的桂林举办论坛，是要让大家明白：眼前的美景绝非必然！”溢达集团副董事长杨敏贤说，经济进步和生态

发展不会是“零和”模式，我们要从新的发展方向、新的眼光去平衡；通过创新实现和谐发展。“就算未来充满挑战，

只要我们携手合作，也能创出一个像桂林这样美丽的城市。” 

 
实践供给侧改革，绿色生态元素延续产品品牌价值 

 

桂林是广西第三大城市，市中心坐拥两江四湖，喀斯特峰林地貌星罗棋布，胜景如画。周边也是美景环抱，龙胜、漓

江和阳朔风物各异，美不胜收。 

 

正如桂林市副市长樊新鸿所说，桂林是集自然生态环境、历史文化、旅游以及工业为一体的城市，在保护环境的情况

下发展绿色工业和生态产业，达到自然与经济的平衡，一直被桂林当作发展的底线来坚守。“我们要与世界一流的企

业，携手打造绿色的工业发展区。” 

 

作为较早进入桂林投资的国际企业，溢达甘愿接受桂林严格的生态约束，无形中以绿色生态元素延续了产品品牌价值。

溢达集团副董事长兼首席执行官车克焘表示，其在广东省佛山市高明区的工厂就致力于循环生产和建设绿色工厂，如

今，坐落于桂林九美桥的十如项目更以绿色环保、低碳节能为理念。 

 

在国家大力推进供给侧改革的背景下，绿色生态和创新科技、文化创意等元素一样，有助于提升产品附加值，改善供

给水平。知名户外品牌巴塔哥尼亚总裁兼首席执行官罗斯·马卡里奥认为，越来越多的公众关心产品的可持续发展性、

供应链及利益关系者间的社会责任，企业可以利用有故事性的信息推广品牌及产品价值。 

 

的确，如今的全球消费者，不仅在乎买到手的是什么东西，更越来越关注产品是如何生产出来的——是不是诞生于

“血汗工厂”，生产过程中有没有雇佣非法劳工，有没有污染当地环境，是否带动当地经济发展和人民福祉的提升。

这种消费理念，正从发达经济体逐渐传播到中国这种发展中市场，如果一个产品本身制造非常精良，设计非常完美，

但如果是在“血汗工厂”或污染环境中生产出来的，则一旦被曝光，其品牌形象可能严重受损，甚至受到抵制，这样

的教训已不止一次地在全球范围内发生。 

 

具体到桂林来说，其优美的生态环境和广泛的国际知名度本身，就是发展的巨大优势。这种优势与外来产业相嫁接，

无疑能够大幅提升品牌声誉和产品可接受度。在过往的陈旧观念中，往往认为服装行业是低端制造业，纺织、印染不

可避免会产生污染。然而，车克焘透露，溢达在桂林新创立的品牌“十如仕”就在桂林严格的生态环境约束下制造，

“今后我们会给产品打上‘桂林制造’的 logo，桂林这样的城市都允许我们在这里生产，说明我们制造工艺的绿色

环保经得起考验。” 
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